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INFORMACJE O PROJEKCIE

Nazwa projektu: ,,Marketing praktyczny — edukacyjne wsparcie gospodarstw turystycznych
Ziemi Oleckie;j”.
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Zrédlo dofinansowania: Dziatanie 9.5. Oddolne inicjatywy
edukacyjne na obszarach wiejskich Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki.

Wartosé projektu: 50.000,00 zi.
Czas trwania projektu: 01.02.2010 r. — 30.04.2010 .

Grupa docelowa: 15 os6b dziatajacych w branzy turystycznej
| okoloturystycznej w powiecie oleckim, zainteresowanych
nabyciem wiedzy i1 umiejetnosci z marketingu ushug turystycznych,
ekologii przydomowej i promocji zachowan prozdrowotnych.

W projekcie wezmie udziat 9 kobiet I 6 mezczyzn bedacych
cztonkami Lokalnej Organizacji Turystycznej Ziemi Oleckiej,
wlascicielami  gospodarstw agroturystycznych, ekologicznych,
pensjonatow, hoteli, restauracji, kawiarni, pubow, itp.



CELE PROJEKTU

wyposazenie W wiedze z zakresu podstawowych poje¢ marketingowych,
tozsamosci  wizualnej 1 Kkreacji marki na potrzeby gospodarstw
agroturystycznych,

nabycie wiadomosci na temat wykorzystania nowoczesnych narzedzi
Informatycznych w dziatalnos$ci marketingowej gospodarstw agroturystycznych,

wyposazenie W wiedze z zakresu uprawy ziét 1 roslin na potrzeby gospodarstw
agroturystycznych, ich zastosowanie 1 wykorzystanie, w tym kulinarne,

promowanie postaw | zachowan prozdrowotnych w trakcie pobytow
rekreacyjnych i1 wypoczynkowych poprzez wykorzystanie waloréw naturalnych
| elementow Infrastruktury gospodarstw agroturystycznych,

nabycie umieje¢tnosci zaspokajania potrzeby odnowy biologicznej, relaksu,
odprezenia I niwelacji stresu.



GLOWNE DZIALANIA PROJEKTU

Projekt zaktada organizacje¢ 1 przeprowadzenie warsztatow z zakresu:
1) marketingu ustug turystycznych,

2) ekologii przydomowej,

3) promocji postaw prozdrowotnych.

Uczestniczka/ uczestnik projektu wezmie udzial w trzech warsztatach
trwajacych po 8 godz. kazde, tacznie 24 godz. Liczba uczestniczek/ uczestnikow

warsztatow: 15.

Warsztaty odbgdg sie w marcu i kwietniu 2010 r. Zostang zorganizowane
w gospodarstwach agroturystycznych.



GLOWNE DZIALANIA PROJEKTU, REZULTATY

Wydanie folderu promujgcego lokalng turystyke aktywnq, ekologie,
zdrowie.
Naktad: 1.000 sztuk.

@

Wydanie ulotki z przepisami kulinarnymi z wykorzystaniem wlasnorecznie

p,_:
% uprawianych ziéf i innych roslin.
=—="go" Naklad: 2.000 sztuk.

Wydanie ulotki z zestawem ¢éwiczenn ruchowych dla osob przebywajgcych
w gospodarstwach agroturystycznych.
Naktad: 2.000 sztuk.

Wykonanie tablicy informacyjnej gospodarstwa agroturystycznego
— identyfikacja tozsamosci wizualnej: 15 sztuk.




Dziekuje za uwage
i zapraszam do udzialu
W projekcie

/Z.apraszamy na strong
www.lot.olecko.pl

Anna Turowska

Lokalna Organizacja Turystyczna
Ziemi Oleckigj
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